ossler

Nos modes de consommation changent.
La mode, symbole du futile et de
Uéphémere, rejoint cet élan vers une
consommation plus respectueuse.
L'enjeu, limpact de nos comportements
d’achats en matiére de textile et
d’habillement requiérent Uattention de
tous afin de permettre l'émergence
d’une nouvelle vision.
La mode devient éthique, progressiste,
responsable, humaniste... et sympa.
D tant les approches sont variées. Pour faire simple, on
retrouve sous cet appellation toute création de véte-
ment qui met en avant au moins une valeur sociale ou en-
vironnementale : développement de filieres équitables au pro-
fit d’'un savoir-faire industriel ou artisanal ; utilisation de matiéres
premiéres naturelles et biologiques (coton bio principalement) ;
reutilisation de matériaux recyclés ; mise en ceuvre de pro-
cédés écologiques pour l'ennoblissement des textiles (tein-
ture) ; limitation des impacts sur 'environnement dans tou-
tes les étapes de la confection (de la production des matiéres
premiéres jusqu’au transport) ; contribution au développe-
ment de projets a caracteére social auprés des partenaires
de la filiere : écoles, parrainage, centre de réinsertion, etc.
La mode éthigue nous questionne sur la vraie valeur des pro-
duits que nous achetons.
L'acte d'achat d'un vétement ou d'un accessoire de mode doit
susciter notre curiosité au dela de son attrait immédiat.
Posons-nous des questions sur le produit et son prix mais
aussi sur l'ensemble de la filiere.
Cet essor dans le monde de la mode était jusque-La limitée
a quelques collections de modeéles de vétements ethniques
ou baba cool. Loffre de vétements éthiques (équitables ou
écologiques) a commencé a s'élargir en 2002-2003 avec la
jeune marque /déo et sa série de tee-shirts hauts en cou-
leur, floqués de messages engagés. Confectionnés en co-
ton biologique, ils respectent les regles du commerce équi-
table au sein d'un atelier textile implanté en Inde. La démarche
rencontre l'adhésion des consommateurs avertis mais ou-
vre la marche vers de nombreuses initiatives citoyennes et
responsables dans le monde de la mode conventionnelle.
La premiére édition de | Ethical Fashion Showfin 2004, pre-

mier salon de mode professionnel dédié aux créateurs de
la mode éthique, est lancé par Isabelle Quéhé. La suite est

onner une définition de la mode éthique est difficile
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encourageante pour cette tendance qui se veut durable et
qui offre une visibilité nouvelle. En 2007, U Ethical Fashion
Show réunissait plus de 70 marques internationales de mode
éthique. En 2006, un nouvel univers So Ethic dédié au phé-
nomene entre dans le plus grand salon de mode parisien :
le Prét-a-porter Paris. Cet espace réunit 2 fois par an plus
de 80 créateurs et marques de mode éthique.

De nombreux salons sur le développement durable ou le
commerce équitable présentent aujourd'hui des espaces
dédiés a la mode éthique et aux vétements responsables.

LES PIONNIERS

Katherine Hamnett styliste anglaise est considérée comme
une pionniére de la mode éthique. Dés la fin des années 80,
elle lance des séries de tee-shirts porteurs de messages al-
ternatifs et engagés. Sensibilisée par les impacts sociaux
et environnementaux néfastes de l'industrie textile, elle
continue a se démarquer fin 90 en proposant des collec-
tions respectant sa propre charte éthique et ce malgré le peu
d'intérét que suscite sa prise de conscience et son engage-
ment aupres de ses pairs. En 2007, Katherine Hamnett est
lambassadrice de l'univers So Ethic et habille toutes les
hétesses du salon Prét-a-porter Paris.

A c6té des premiers promoteurs de valeurs écologiques et
humaines dans leurs filieres de confection, on retrouve au-
jourd'hui sur le devant de la scéne de cette mode éthique
des marques de sportwear comme Patagonia et Kanabeach
qui dés le milieu des années 90 présentent des collections
de vétements responsables en fibres écologiques, a limpact
environnemental faible et dont la confection respecte les
critéres de I'Organisation Internationale du Travail (OIT).

LES JEUNES POUSSES

Cette tendance est plus largement développée dans les pays
anglo-saxons et nordiques. La France se réveille en début
de millénaire avec des marques comme Veja, Misericordia,
Idéo, Seyes. Souvent trentenaires et diplomés d’écoles de
commerce, ces créateurs allient une forte exigence éthique
et un travail pointu sur le style et les matiéres.

En 2002, Sébastien Kopp et Francois-Ghislain Morillion lan-
cent la premiére basket issue du commerce équitable. La
semelle est en caoutchouc naturel d’hévéa, la toile en co-
ton bio et sa confection est réalisée dans un atelier brési-
lien ol les conditions de travail et les droits des ouvriers sont
respectés. Produite a seulement 20 000 exemplaires, la
paire de sneakers, caractérisée par un V sur le c6té et un
look tres seventies est plébiscité par la presse. Elle connait
un véritable succes marketing et devient un accessoire in-
contournable des fashionistas.

Fin 2006, La Compagnie du Commerce Equitable, structure
importatrice du réseau de boutiques commerce équitable Alter
Mundi, fait une entrée remarquée sur la scene de la mode
éthique avec une ligne dandy chic de prét-a-porter bio et équi-
table pour la femme et 'lhomme. Concue par le styliste Adam
Love (connu pour ses collaborations avec Karl Lagerfeld),
elle est réalisée dans une usine en Inde et respecte les prin-
cipes du commerce équitable.

Idéo-T-shirts porteurs de messages engagés, propose au-
jourd'hui une gamme trés large de vétements responsables
pour tous et fait travailler des dizaines d'ateliers de tailles
variées en Inde, au Pérou, en Bolivie.

La marque Seyes présente une premiére collection de pulls
haut de gamme en coton biologique confectionnés en France.
Primée lors de | ‘Ethical Fashion Showde 2005, Seyes oriente
maintenant ses collections vers l'accessoire, avec notam-
ment le lancement d'une ligne d’écharpesen 2007.
Amana, jeune marque anglaise dévoile dans ses premiéres
collections, un style féminin et sophistiqué. Les matiéres uti-
lisées : soie, laine bio ou satin de coton, offrent des pieces
raffinées. Une marque a suivre.

Kuyichi, une marque néerlandaise, pionniere en matiére de
confection éthique et d’utilisation de matieres premiéres
écologique, emprunte un style urbain, décontracté et se
spécialise dans le jean bio. Savoir-faire, style et éthique se
combinent pour donner une trés large gamme de jeans
homme et femme ultra-branchée.

Bilum qui signifie « panier de portage » en langue papou,
concoit en baches publicitaires recyclées et avec des cein-
tures de sécurités ré-utilisées, des sacs colorés, design et
robustes. Leur production locale réalisée dans un Centre d’Aide
par le Travail, respecte l'environnement puisqu’elle ne sus-
cite aucune transformation polluante et génére trés peu de
déchets. Une marque 100% écologique.

Les créateurs et marques de mode éthique font maintenant
preuve d'une grande créativité. Les styles sont variés et
pointus. Loffre est séduisante. Forts de leurs convictions,
l'enjeu pour ces marques et pour la mode éthique plus lar-
gement, est de renforcer une communication qui permette
de valoriser a la fois le style et la démarche afin que le
consommateur prenne conscience de sa responsabilité dans
le développement de ces filieres de productions équitables
et écologiques. Car si les intentions d’achat envers ce type
de produits est en progression, opinion reste méfiante et
tend a considérer que le critére ou discours éthique des
marques constituent un simple argument marketing.

EN MIDI-PYRENEES

UNE PASSERELLE AVEC LE RESTE DU MONDE
La région Midi-Pyrénées rassemble plusieurs initiatives de
mode éthique. Des projets aux valeurs communes mais aux
styles bien différenciés émergent en ce moment méme.
Depuis 1995, Azimuts Art Népal concoit et diffuse des véte-
ments en fibre naturelle (coton biologique ou laine 100 % pure
laine vierge) pour lhomme, la femme et U'enfant. Le coton
biologique label EKO provient de la région de Gurajat dans
louest de UInde. Il est tissé en Inde et au Népal. La confec-
tion est réalisée au Népal dans la région de Katmandou.
L'ensemble de la filiere respecte les régles du commerce équi-
table et a permis de mettre en place différents projets a di-
mension sociale au Népal. La société est basée a Tonneins
dans le Lot-et-Garonne (47).

La Queue du Chat, propose une jolie layette bio issue du
commerce équitable. La Queue du Chat, c’est la rencontre
de 2 jeunes femmes aux sensibilités complémentaires. Lune
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LA SECONDE VIE DE NOS VETEMENTS

Nous utilisons environ 15 kg de textile, principalement des
vétements, par an et par personne. Mais 85 % de nos véte-
ments finissent a la poubelle ! A Uheure ou le recyclage de
nos déchets devient la préoccupation de tous, choisissons
de donner un second souffle a nos vétements avec Emmatis
ou encore l'association Recyclaid qui récupere dans plu-
sieurs grandes villes de province prés de 4 500 tonnes de vé-
tements en pratiquant le porte-a-porte. Les friperies consti-
tuent également une alternative pour, d'un c6té, se débarrasser
proprement de nos vétements mis a l'index mais aussi pour
donner une touche vintage a nos armoires tout en évitant une

LES ECO-TEXTILES\

LE COTON BIO

Les premieres traces de fibres de coton remontent a
12 000 ans avant J-C. Il est présent dans 70% de la
confection textile. Avec une image de fibre naturelle,
la culture du coton est une des plus dévastatrices au
monde avec 25 % de pesticides utilisés pour moins de
3 % des surfaces agricoles de la planéte. Sa culture le
place au 3* rang apreés le blé et le riz pour sa consom-
mation d’eau. C6té humain, on évalue a 1,5 million de

est styliste, autre travaille dans 'humanitaire. De leur ren-
contre nait la volonté de développer une société au profit d'un
pays qui les touche et les inspire : U'Inde. Les vétements
pour enfant et bébé sont en coton bio labellisé EKO et Ecocert
et produits et confectionnés en Inde dans le respect des
principes du commerce équitable. La société est située a Saint
Laurent dans le Lot-et-Garonne (47).

Patatrac, lancée en 2005, cette jeune marque développe une
gamme de tee-shirts aux sérigraphies naives et épurées a
partir de coton bio. De la matiére premiére (certifiée par le
label EKOJ jusqu'a la sérigraphie, tout est réalisée en Inde
prés de Calcutta . Patatrac propose une démarche de trans-
parence de leur fonctionnement et de leur filiere. Elle ap-
porte une contribution active dans des projets de dévelop-
pement avec leurs partenaires indiens. La société est basée
& Cambon-les-Lavaur dans le Tarn (81).

Machuca est né d'une histoire d'amour entre un homme et
un pays : lArgentine. Une gamme de vétements bios issus
du commerce équitable avec le Pérou et lArgentine, voit
ainsi le jour. Lancé cet été : une ligne urbaine valorise une
mode classique et chic et une ligne plus ethnique propose
un style argentin. Le coton utilisé est labellisé EKO et les ate-
liers de confection répondent a la norme SA8000. La so-
ciété est basée a Toulouse en Haute-Garonne (31).

QUAND LES GRANDES ENSEIGNES
MISENT SUR LE BIO

La mode éthique est un argument marketing bien cerné par
les grands acteurs de lindustrie textile. Depuis 2 ans les géants
de la distribution en habillement se lancent. On voit appa-
raitre des gammes de vétements en coton biologique chez
H&M, Célio, La Redoute pour ne citer qu’eux. Le jean bio s'est
aussi développé chez les spécialistes du jean, de Levi's
Strauss a Diesel en passant par Rica Lewis. Si les matieres
premiéres sont bio, les filiéres de confection restent a l'écart.
Aucun engagement n’est pris en direction du commerce
équitable ou éthique. La production de ces gammes de vé-
tements bio grand public se fait sur un modéle capitaliste.
Larrivée du bio dans les grandes surfaces recoit tout de
méme un accueil favorable de la part des petites marques
qui voient la le moyen de sensibiliser toujours plus la popu-
lation aux enjeux écologiques du secteur textile.

surconsommation de textile. M

LABELS ET ORGANISMES
DE CERTIFICATION

Si la certification de la production du coton bio (de la
culture jusqu’au tissage) se généralise, la certification
de la filiere de confection compléte jusqu’au produit fini,
reste complexe. Voici une liste qui permet une appro-
che un peu plus avertie.

Ecocert est un organisme de contréle et de certifica-
tion basé en France qui délivre des certificats établis-
sant qu’un produit est conforme a un ensemble de cri-
téres équitables, solidaires et responsables. Prix
minimum garantis, respect des conditions sociales et
salariales, engagement sur la durée, un reversement
aun fond de développement géré collectivement et des
pratiques agricoles écologiques.

Skal est la structure hollandaise de certification déli-
vrant le label Eko. Elle garantit un coton issu de l'agri-
culture biologique. Marks & Spencer, Patagonia, Nike,
Timberland... sont membres de cette structure.
Oeko-Tex Standard 100 et un label allemand. Il contréle
la présence de substances indésirables sur les texti-
les et garantit qu'il n’y a ni formol, ni métaux lourds,
ni colorants azoiques dangereux.

En l'absence de norme de commerce équitable pour la
confection textile, il existe des normes produits et ser-
vices francaises IS0 9001 et ISO 14001 ou des référen-
tiels internationaux comme SA 8000. Ces normes sont
fondées sur une évaluation de la qualité environne-
mentale et sociale des entreprises auditées.

morts en Afrique, a la suite d'utilisation de pesticides
interdits en France. Le coton bio qui repose sur une cul-
ture exempt de pesticides est la seule alternative de poids
et lui seul propose des solutions écologiques pour l'en-
noblissement*. De nombreux labels indépendants cer-
tifient la nature biologique d’une culture de coton : Imo,
BioRe en Suisse, Skal aux Pays-Bas, Okotex en Allemagne...

LE CHANVRE
Egalement cultivé depuis l'antiquité, le chanvre est
moins consommateur en eau que le coton ou le lin.
C’est une plante a croissance rapide qui posséde une
grande adaptabilité. Sa culture est en théorie simple
et naturelle (peu ou pas de prédateurs) et ne requiert
pas de pesticides d'ou la difficulté de développement
d'une filiere bio. Le chanvre est reconnu pour sa soli-
dité a toute épreuve (les anciennes cordes de bateaux
en témoignent), son pouvoir absorbant et ses caracté-
ristiques anti-UV. On le trouve souvent mélangé a d'au-
tres fibres pour plus de souplesse. Son utilisation reste
faible a cause des cadres légaux, des faibles subven-
tions et de la difficulté du moissonnage : le chanvre contient
beaucoup de silice qui désaiguise tout ce qui coupe. Il
est si solide qu'il abime les machines !
LELIN
La fibre de lin est proche de celle du chanvre. Il se cul-
tive et s'adapte facilement et requiert une trés faible
utilisation de pesticides. Encore une raison pour la-
quelle le développement bio reste freiné. Il est égale-
ment utilisé depuis la nuit des temps. Il permet d'ob-
tenir des tissus frais possédant des caractéristiques
anallergiques et absorbantes. Le lin est reconnu pour
sa solidité comme le chanvre mais sa fibre reste plus
souple. Tout comme le chanvre, il offre de beaux ma-
riages avec d'autres fibres plus soyeuses. La culture
du lin est treés développée en Europe ou les filieres sont
réputées et bénéficient de la marque Masters of linen
déposée dans plus de 60 pays.
LA VISCOSE DE BAMBOU
Plante a croissance rapide, le bambou (en provenance
de Chine principalement) est apprécié pour sa culture
facile mais sa transformation est plus délicate car elle
fait intervenir un procédé chimique et consomme de l'eau.
Cetimpact sur l'environnement le remet déja en cause.
La fibre de bambou telle qu'elle est utilisée dans la
confection textile est principalement de la viscose de
bambou, cette mention est obligatoire en France. La fi-
bre est intéressante pour la mode car son touché est
plus doux que le coton et elle posséde un fort pouvoir
absorbant et des propriétés anti-bactériennes.
LE LENPUR
Le Lenpur est une fibre de type viscose créé a partir
d’extrait de pin blanc cultivé en Chine et au Canada
(coupes d'élagage). Elle posséde la brillance de la soie,
la douceur du cachemire, la fraicheur du lin et la sou-
plesse propre a la viscose. On lui préte également ne
grande capacité d'absorption et d'évaporation de l'hu-
midité. La marque de sous-vétements écologique g=9.8
propose une large gamme de lingerie confectionnée avec
du Lenpur dans un style sexy et confortable a la fois.
* l'ennoblissement consiste a traiter une étoffe afin de donner
certaines caractéristiques au produit fini (opérations mécaniques

ou chimiques).

.
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